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Vier Faktoren

fur erstklassige

Mailings

» Budget
» Response
» Kreativitat

» Automationsfahigkeit

Das Format

erfolgreicher

Mailings

S-Mailings

M-Mailings
XXL-Mailings

Entfalter-Mailings
Schuber-Mailings
Surprise-Mailings
Package-Mailings

Pop-up-Mailings

Die schonste

Form des

Response

Mehr als

Directmaildrucker des Jahres 2008 und 2009 in Folge
bei den Druck&Medien Awards. Statement der Jury:
.Besonders beeindruckt haben die Kreativitdt und
der Innovationsgeist von Wirtz Druck. Die ideenreich
gestalteten Produkte bestechen durch ausgefallene
Details und beeindruckende Vielfalt — bei herausra-

gender Qualitat.”

Auszeichnung unseres Schuber-Mailings mit dem
Innovationspreis der Deutschen Druckindustrie in der

Kategorie »Mailings« im Jahr 2007.

pd

Dieser Erfolg ist weiterhin auch Ansporn, um Ihnen
immer wieder neue Mailingideen vorzustellen. Denn
wir wissen: Sie begeistern sich wie wir flr gutes

Direktmarketing.
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